REGULAMIN PROGRAMU PREMIOWEGO
~Zysk na pétce z Coca-Cola”

POSTANOWIENIA OGOLNE

. Program sprzedazy premiowej prowadzony jest pod nazwg ,Zysk na pétce z Coca-
Cola” (,Program”).

. Podmiotem urzadzajgcym Program jest FORTIS - KOBYLINSKI, DAWIEC,
CHRABONSZCZEWSKI Sp. Jawna, z siedzibg w Warszawie (01-645) przy ul.
Gawinskiego 7, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow w Krajowym Rejestrze Sagdowym
prowadzonym przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, nr KRS 0000080471, zwany
dalej (,Organizator”).

. Organizator przeprowadza Program na zlecenie Coca-Cola HBC Polska sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie (02-092), przy ul. Zwirki i Wigury 16, wpisang do Krajowego
Rejestru Sagdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy w Warszawie, XIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS: 0000015664, o kapitale
zaktadowym 400.292.600,00 PLN, REGON: 012833736, NIP: 524-21-06-963, BDO:
000035278, reprezentowang przez nalezycie umocowanego przedstawiciela, zwang
dalej (,CCHBC").

. Uczestnikiem Programu moze by¢ kazda osoba prawna lub fizyczna, bedaca
przedsiebiorcg, prowadzacym sklep Lewiatan (punkt sprzedazy) z rynku
tradycyjnego, zamieszkata lub majaca siedzibe na terenie Rzeczpospolitej
Polskiej, dokonujaca zakupu produktéw objetych Programem, o ktorych
mowa w pkt. 6 Regulaminu na cele zwigzane z prowadzeniem swojej
dzialalnosci gospodarczej (,,Uczestnik”)

. Uczestnik posiadajgcy wiecej niz jeden punkt sprzedazy powinien zgtosi¢ kazdy z
punktow sprzedazy osobno. Wyniki poszczegdlnych punktéw sprzedazy nie sumuijg sie.
. Program prowadzony jest tylko w sklepach sieci Lewiatan nalezgcych do Polskiej Sieci
Handlowej Lewiatan Holding S.A. na terenie Rzeczpospolitej Polskiej.

. Programem objete sa wszystkie produkty dystrybuowane przez Coca-Cola
Hellenic Polska (,,Produkty Promocyjne”).

. Program zaczyna sie w dniu 19.05.2025 r., a konczy w dniu 31.07.2025 r. lub w
momencie wyczerpania sie zapaséw nagrad.

ZASADY PROGRAMU PREMIOWEGO

. Aby zosta¢ Uczestnikiem Programu nalezy w okresie od 19.05.2025 r. do 31.07.2025 r.

spetnic tgcznie nastepujgce warunki:

a. zgtosi¢ sie do Programu w dniach od 19.05.2025 r. do 31.07.2025 r. - zgltoszenia
mozna dokona¢ u wilasciwego dla danego Uczestnika przedstawiciela handlowego
Zleceniodawcy, zgtoszenie ztozone po terminie nie bedzie uprawniato do wziecia
udziatu w Programie;

b. wprowadzi¢ program optymalizacji potki z Produktami Promocyjnymi zgodnie z
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zasadami opisanymi w zatgczniku nr 1
Zgtoszenie bedzie oceniane przez przedstawicieli CCHBC. Informacja o zaakceptowaniu
zgtoszenia przestana bedzie drogg mailowg na adres podany w zgtoszeniu najpozniej
do dnia zakonczenia programu, czyli 31.07.2025 roku.
Za spetnienie wszystkich warunkéw programu zgodnie z pkt 9a Uczestnik otrzyma
nagrode do wyboru:
e Nagroda 1. Robot Kuchenny ICOOOK MRK-28 1300W o wartosci 1000 zt brutto
o Nagroda 2. Stuchawki Apple AirPods Pro 2 gen MagSafe USB-C o wartosci - 1000 zt brutto
e Nagroda 3. Soundbar SHARP HT-SBW460 o wartosci 1000 zt brutto
¢ Nagroda 4. Monitor Samsung 27" Odyssey — o wartosci 1000 zt brutto
o Nagroda 5. Robot sprzatajacy iRobot Roomba Combo Essential 2 — o wartosci 1000 zt brutto

¢ Nagroda 6. Karta Goodie — dotadowana na wartos$¢ 1000 zt brutto (,Narody”)

Nagrody wydawane s3 po realizacji optymalizacji potki zgodnie z pkt 9i 10

W Programie przewidziano maksymalnie 70 sztuk narod.

Premie otrzyma kazdy Uczestnik, ktdry spetni warunki opisane w pkt 9 i 10 niniejszego
Regulaminu w czasie od 19.05.- 31.07.2025 r. lub do wyczerpania ilosci Nagrdd.
Przedstawiciel handlowy CCHBC zobowigzany jest do rejestracji i potwierdzenia
realizacji programu optymalizacji potki w systemie elektronicznym za pomocy e-
formularza na stronie www.promocjelka.pl - (wypetnienie formularza oraz wgranie

zdjecia przed i po ustawieniu potki)
Udziat w Programie jest dobrowolny.

TERMINY WYDANIA NAGROD
Wybrana przez Uczestnika Nagroda za optymalizacje potki przekazana zostanie
Uczestnikowi na adres przekazany w formularzu elektronicznym.
Nagrody beda wysylane maksymalnie w ciggu 7 dni roboczych od dnia
akceptacji wgranego zgtoszenia przez przedstawiciela CCHBC w e-
formularzu najpdzniej do 15.08.2025 roku

PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH
W celu prawidtowej realizacji Programu pod nazwg ,Zysk na potce z Coca-Cola”
niezbedne jest przetwarzanie danych osobowych Uczestnikéw (dalej jako ,Dane Oso-
bowe”).

CCHBC i Organizator sg wspdtadministratorami Danych Osobowych gromadzonych ce-
lu prawidtowej realizacji Programu, ktorzy wspdlnie decydujg o celach i $rodkach ich
przetwarzania. W zwigzku z powyzszym CCHBC i Organizator zawarli porozumienie o
wspotadministrowaniu Danymi Osobowymi, w ktorym kazdy z nich zobowigzat sie do-
ktada¢ wszelkich starain by przetwarzanie danych osobowych realizowane w ramach
Programu odbywato sie zgodnie z przepisami Rozporzadzenia UE 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), zwanego dalej: ,,RODO”.
Porozumienie okresla przy tym odpowiednie zakresy odpowiedzialnosci CCHBC i Orga-
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nizatora dotyczacej wypetniania obowigzkéw wynikajgcych z RODO, a jego zasadnicza
tresc jest dostepna poprzez kontakt ze wspdtadministratorami w sposéb opisany w § 5
ust. 13 Regulaminu.

CCHBC i Organizator powotali w swoich organizacjach Inspektoréw Ochrony Danych
(IOD), z ktérymi mozna kontaktowac sie na wskazane ponizej dane kontaktowe:

a) kontakt do IOD Organizatora: IOD@fortis.pl

b) kontakt do IOD CCHBC: DataProtectionOffice@cchellenic.com.

Dane Osobowe Uczestnikdw bedg przetwarzane w celach zwigzanych z realizacjg
prawnie uzasadnionych interesow Organizatora i CCHBC (podstawa prawna: art. 6 ust.
1 lit. f RODO), takich jak:

a) organizacja Programu, w szczegdlnosci przyjmowanie i weryfikacja zgtoszen
Uczestnikéw, ustalenie zwyciezcow Programu, wydanie nagréd oraz rozpatrywanie
ewentualnych reklamagiji i zgdan Uczestnikéw zwigzanych z Programem,

b) cele dowodowe na potrzeby obrony w sprawach dotyczacych roszczen zwigzanych z
Programem, w tym roszczen wynikajgcych z przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994
r. 0 prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Dane Osobowe zwyciezcow bedg takze przetwarzane przez Organizatora w celu
wykonania obowigzkdw podatkowych w zakresie potrgcenia i optacenia stosownego
podatku od nagrody w Programie (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO).

Dane Osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania
decyzji, w tym profilowania.

Podanie przez Uczestnikow Danych Osobowych jest dobrowolne, przy czym nie-
zbedne do wziecia udziatu w Programie (niepodanie danych z uwagi na kwestie or-
ganizacyjne skutkuje niemozliwoscig wziecia udziatu w Programie).

Dane Osobowe mogg by¢ ujawniane upowaznionym pracownikom Organizatora oraz
ustugodawcom Organizatora, ktérym na podstawie umowy powierzono przetwarza-
nie Danych Osobowych w celu realizacji ustug $wiadczonych Organizatorowi, w
szczegolnosci dostawcom ustug IT oraz firmom $wiadczacym ustugi doradcze lub
ustugi archiwizacyjne.

W przypadku reklamacji dotyczacych Programu i zgdan Uczestnikdéw zwigzanych z
przetwarzaniem ich danych osobowych dostep do Danych Osobowych mogg mieé
rowniez upowaznieni pracownicy CCHBC oraz ustugodawcy tej spotki np. firmy
$wiadczagce ustugi doradcze i dostarczajgce rozwigzania informatyczne. Poniewaz
CCHBC jest spotkg globalng, w ramach realizacji wskazanych powyzej celéw prze-
twarzania dostep do Danych Osobowych mogg miec¢ ustugodawcy (spoiki z tej sa-
mej grupy przedsiebiorstw lub podmioty trzecie) z kraju poza Europejskim Obsza-
rem Gospodarczym (EOG), przy czym przepisy prawne w takim kraju mogg zapew-
ni¢ standard nizszy niz obowigzujgce w EOG. W takiej sytuacji CCHBC zapewni, ze w


mailto:DataProtectionOffice@cchellenic.com

12.

13.

14.

odniesieniu do Danych Osobowych dostepnych poza EOG stosowane beda odpo-
wiednie zabezpieczenia. Niektore kraje poza EOG, takie jak Kanada i Szwajcaria, zo-
staty zatwierdzone przez Komisje Europejskg jako zapewniajgce zasadniczo réwno-
wazng ochrone z przepisami prawnymi o0 ochronie danych obowigzujgcymi w EOG i
w zwigzku z tym nie wymaga sie dodatkowych zabezpieczen prawnych. W przypad-
ku krajow, ktdre nie zostaty zatwierdzone w taki sposdb, takich jak Armenia, Biato-
rus, Bosnia i Hercegowina, Macedonia, Motdawia, Czarnogdra, Nigeria, Rosja, Ser-
bia, Ukraina, przekazanie Danych Osobowych nastgpi na podstawie standardowych
klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisje Europejska, ktére naktadajg row-
nowazne zobowigzania w zakresie ochrony danych bezposrednio na odbiorce, chyba
ze obowigzujagce przepisy prawne dotyczace ochrony danych bedg zezwala¢ na do-
konanie przekazania bez takich formalnosci. W celu uzyskania dostepu do informacji
o stosowanych zabezpieczeniach w przypadku transferu danych poza EOG nalezy
ztozy¢ zapytanie wykorzystujgc w tym celu dane kontaktowe wskazane w § 5 ust.
13 Regulaminu.

Ponadto Dane Osobowe mogg by¢ udostepniane operatorom pocztowym, kancela-
riom prawnym, a takze organom uprawnionym do ich otrzymania na podstawie
przepiséw prawa (urzedom skarbowym, urzedom celno-skarbowym itd.).

Dostep do Danych Osobowych majg zawsze tylko ci odbiorcy, w przypadku ktdrych
istnieje uzasadnienie takiego dostepu z uwagi na wykonywane zadania i $wiadczone
ustugi. Organizator i CCHBC dbajg o to, aby ich pracownicy przechodzili odpowied-
nie szkolenia z zakresu ochrony danych osobowych poprzez zapoznawanie ich z
wewnetrznymi politykami i procedurami ochrony danych lub dedykowane programy
szkoleniowe. Wszystkie osoby upowaznione do przetwarzania Danych Osobowych s3g
zobowigzane do zachowania poufnosci danych i ich zabezpieczenia przed ujawnie-
niem osobom nieuprawnionym.

Dane Osobowe Uczestnikdw bedg przechowywane przez okres niezbedny do reali-
zacji Programu i rozpatrywania ewentualnych roszczen zwigzanych z Programem. W
przypadku Danych Osobowych zwyciezcow przetwarzanych w celu wywigzania sie
przez Organizatora z obowigzkéw wynikajgcych z przepiséw podatkowych, dane te
bedg przetwarzane przez okres przewidziany przepisami prawa dotyczacy przecho-
wywania dokumentacji ksiegowej i podatkowej w celu udokumentowania wywigza-
nia sie ze zobowigzan publicznoprawnych. W sytuacji, gdy przetwarzanie Danych
Osobowych bedzie niezbedne w celach dowodowych na wypadek ewentualnych
roszczen Uczestnikow lub osdb trzecich takie dane mogg zosta¢ zachowane do cza-
su przedawnienia tych roszczen lub prawomocnego zakonczenia postepowania w
danej sprawie.

32. Uczestnik moze skorzysta¢ wobec Organizatora i CCHBC z nastepujgcych praw:

a) prawa do zadania dostepu do swoich Danych Osobowych i uzyskania informacji
na temat ich przetwarzania, a w przypadku, gdyby byty nieprawidtowe ma prawo
do Zadania ich sprostowania (zgodnie z art. 15i 16 RODO),

C) prawa do zadania ograniczenia przetwarzania jego danych w sytuacjach i na za-
sadach wskazanych w art. 18 RODO (Uczestnik moze zgdaé ograniczenia prze-
twarzania jego danych osobowych na okres weryfikacji ich prawidtowosci lub do



czasu rozpatrzenia jego sprzeciwu wobec przetwarzania danych. Prawo to przy-
stuguje takze w sytuacji, gdy zdaniem Uczestnika przetwarzanie jego danych jest
niezgodnie z prawem, lecz nie chce on aby dane te zostaty od razu usuniete lub
w przypadku, gdy dane sg mu potrzebne diuzej niz zaktadat przyjety okres prze-
twarzania, z uwagi na kwestie ustalenia lub obrony roszczen),

d) prawa do zadania usuniecia danych zgodnie z art. 17 RODO (,,prawo do bycia za-
pomnianym”),

e) prawa do wniesienia w dowolnym momencie sprzeciwu wobec przetwarzania je-
go Danych Osobowych z przyczyn zwigzanych z jego szczegdlng sytuacjg, w
przypadku, gdy dane sg przetwarzane przez CCHBC lub Organizatora w ramach
realizacji swoich prawnie uzasadnionych intereséw (zgodnie z art. 21 ust. 1 RO-
DO).

33. Ponadto Uczestnikom przystuguje prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych (adres: ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa) w razie
uznania, ze przetwarzanie ich Danych Osobowych narusza przepisy RODO.

34. CCHBC i Organizator w drodze porozumienia ustalili, iz w ramach Programu role
punktu kontaktowego dla Uczestnikéw, ktdrych dotyczg Dane Osobowe petni Orga-
nizator. W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Danych Osobowych gromadzo-
nych na potrzeby realizacji Programu oraz realizacjg praw przystugujacych osobom,
ktérych te dane dotyczg mozna kontaktowac sie z Organizatorem piszac listownie na
adres: ul. Jana Gawinskiego 7, 01-645 Warszawa lub kontaktujgc sie z powotanym u
Organizatora Inspektorem Ochrony Danych (kontakt do IOD: I0OD@fortis.pl).

POSTANOWIENIA KONCOWE

35.Regulamin Programu jest dostepny w siedzibie Organizatora oraz u wtasciwego dla
danego przedsiebiorcy przedstawiciela handlowego Zleceniodawcy. Regulamin
udostepniany jest na zadanie.

36. Uczestnikom Programu nie przystuguje prawo do otrzymania ekwiwalentu
(rzeczowego) nagrody.

37.0bowigzek rozliczenia podatku zgodnie z obowigzujgcym prawem podatkowym
spoczywa na Uczestniku.

38. Uczestnik Programu os$wiadcza, ze zapoznat sie z treScig niniejszego regulaminu i
akceptuje jego postanowienia.

Zatacznik nr 1

Optymalizacja pétki z produktami Coca-Cola :



ZAKUPY SHOPPERA
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Istotnos¢ potki

Az 70% decyzji zakupowych dotyczgcych
napojéw podejmowanych jest bezposrednio
przy pétce.

Konsument nie planuje zakupu konkretnego
produktu przed wej$ciem do sklepu.
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Kluczowe jest planowanie przestrzeni

IM SZYBCIEJ NABYWCA ZNAJDUJE SWOJ PIERWSZY PRODUKT, TYM

WIEKSZA WARTOSC JEGO KOSZYKA.

Utozenie produktow w intuicyjny dla
=] nabywcy sposob sprawi, ze proces
zakupu, znalezienia i wyboru towaru
bedzie dla niego szybszy i tatwiejszy.
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w znalezieniu produktu?
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Czas poswiecony na wybér pierwszego produktu
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Jak ustawia¢ produkt na potce w ramach kategorii?
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Sekcja napojow gazowanych

SEKCJA NAPOJE GAZOWANE
| ENERGETYZUJACE

REKOMENDACJA CCHBC
DLANAPOJOW GAZOWANYCH:
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Przyktad przebudowy pétek

SOKI 6 MODUtOW WODA 2 MODULY

Udziat Sokéw to  60% Udziat Gazow.  10% Udziat Wody to ~ 20%
__ 100% miejsca
Udziatto  10% " napéice

% ‘ Coca-Cola HBC
Polska
‘e
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@ SR et REZULTAT KONCOWY P dlaHec

Coca-Cola HBC
Polska

Planowanie przestrzeni

PODSUMOWANIE:

1. Na pétce powinno znaleZ¢ sig cate dostepne portfolio napojéw — pétka jest gtéwnym miejscem
sprzedazy produktu.

Produkty na regatach powinny by¢ zgrupowane wedtug kategorii do ktérych naleza.
Gtéwny podziat kategorii jest wyznaczony ze wzgledu na aspekt zdrowia i aspekt przyjemnosci.
Napoje w ramach danej kategorii powinny by¢ ustawione segmentach smakowych.

o ®Dd

Poszczegdlne kategorie, producenci, marki oraz wielko$ci opakowan powinny otrzymac ilo§¢ miejsca
odpowiadajgca ich udziatom wartosciowym oraz ilo§ciowym w danej sieci.

o

Kolejnos¢ ustawienia powinna by¢ zgodna z wynikami warto$ciowymi sprzedazy.

Strategicznie wazne marki powinny znalez¢ sie na najlepszych pétkach — na wysokos$ci wzroku.

w ‘ Coca-ColaHBC
s
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